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Regulamin konkursu
»,Uwolnij swoje pragnienia”
(,,Regulamin”)

Postanowienia ogdlne

Niniejszy Regulamin okresla zasady przeprowadzenia konkursu ,Uwolnij swoje
pragnienia" (,Konkurs”) organizowanego przez ,MGD”- GMW Sp. z 0.0. Sp. k. z
siedzibg w Wadowicach, ul. Legionéw 37, nr KRS 0000271001 (,Organizator”) we
wspotpracy z Click 5 s.c. Bartosz Gotebiowski, Agnieszka Golebiowska z
siedzibg w Gliwicach, ul. Zygmunta Starego 13, wpis do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej dla m. Gliwice nr 1/331/2001 oraz nr 1/332/2001 (,Agencja”) na zlecenie
MW-GMW Sp. z o.0. Sp. k. z siedzibg w Wadowicach, ul. Chopina 39, nr KRS
0000043705.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej.

Czas trwania Konkursu obejmuje okres od 16 czerwca 2008 r. do 3 sierpnia 2008 r.
Strong internetowg Konkursu jest strona znajdujgca sie pod adresem
www.wytworniatymbark.pl - podstrona o nazwie ,Pracownia Etykiet” (,Strona”).
Regulamin Konkursu dostepny jest na Stronie.

Wziecie udziatu w Konkursie oznacza akceptacje wszystkich postanowien
Regulaminu.

Uczestnicy Konkursu i zasady jego przeprowadzenia

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne i nieodpfatne.

Uczestnikiem Konkursu jest osoba, ktora spetnia kryteria okreslone ponizej oraz
dokonata czynnosci okreslonych w pkt 2.6. Regulaminu, a nie zostata — w mysl|
postanowien pkt 2.13. Regulaminu, wykluczona przez Organizatora z udziatu w
Konkursie (,Uczestnik”).

Udziat w Konkursie moze wzig¢ kazda osoba majgca miejsce zamieszkania w
Polsce:

ktora ukonczyta 18 rok zycia i posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,
pomiedzy 13 a 18 rokiem zycia albo ktéra ukonczyta 18 rok zycia, ktérej zdolnos$é
do czynnos$ci prawnych jest ograniczona - pod warunkiem, ze na udziat w Konkursie
uzyskata zgode swojego przedstawiciela ustawowego — wzor zgody przedstawiciela
ustawowego udostepniony jest na Stronie,

ponizej 13 roku zycia, w imieniu ktérej dziata jej przedstawiciel ustawowy.

W Konkursie nie mogq bra¢ udziatu pracownicy i przedstawiciele Organizatora i
Agencji, jak rowniez innych podmiotéw bezposrednio zaangazowanych w
organizacje i przeprowadzanie Konkursu oraz czionkowie najblizszej rodziny
wymienionych wczesniej oséb. Przez czionkéw najblizszej rodziny rozumie sie:
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdéw, rodzicow wspétmatzonkow oraz
osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

Konkurs polega na tworzeniu przez Uczestnikow projektow etykiet dla produktéw
marki TYMBARK, ktére to projekty stanowig ich wiasng graficzng interpretacje
hasta ,Uwolnij swoje pragnienia”, pod ktorym Konkurs jest przeprowadzany.
Konkurs dostepny jest w dwdch wariantach polegajgcych na:

wariant 1 — przesyfaniu Organizatorowi drogq elektroniczng (w postaci plikow JPG
IGIF/PNG/) etykiet zaprojektowanych przez Uczestnikow we wtasnym zakresie, ij.
za pomocg wtasnych narzedzi, bez uzycia aplikacji dostepnej na Stronie,
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wariant 2 - projektowaniu przez Uczestnikow etykiet online za pomocg
udostepnionej na Stronie aplikaciji.

Projektowanie etykiet odbywa sie wg szczegotowych wytycznych dostepnych na
Stronie.

Warunkiem udziatu w Konkursie jest:

dokonanie rejestracji na Stronie poprzez wypetnienie formularza rejestracyjnego,
ktore wymaga podania przez Uczestnika nastepujacych jego danych:

- login (nick),

- hasto,

- adres e-mail,

zamieszczenie wykonanego osobiscie przez Uczestnika projektu etykiety w galerii
projektéw na Stronie;

przestanie na adres Organizatora podpisanego oswiadczenia o wyrazeniu przez
przedstawiciela ustawowego zgody na udziat danej osoby w Konkursie.

Uczestnik Konkursu moze zamiesci¢ w galerii etykiet na Stronie wiecej niz jeden
projekt — w kazdym z Wariantow Konkursu, o ktérych mowa w pkt 2.5. powyzej, z
zastrzezeniem, iz kolejny projekt tego samego Uczestnika moze zosta¢ zgtoszony
po uptywie, co najmniej 24 godzin od zamieszczenia poprzedniego.

Nie bedg dopuszczone do udziatu w Konkursie projekty etykiet sprzeczne wg oceny
Organizatora z dobrymi obyczajami.

Podanie danych, o ktérych mowa w pkt 2.6. oznacza zgode na przesytanie
Uczestnikom informacji handlowych dot. produktéw promowanych przez
Organizatora, np. newsletter’a.

Zgtoszenie projektu etykiety do udzialtu w Konkursie réwnoznaczne jest z
udzieleniem przez Uczestnika na rzecz Organizatora Konkursu zezwolenia na jego
zamieszczenie w tym celu na Stronie Konkursu.

Uczestnik projektujacy etykiete we wtasnym zakresie zobowigzuje sie do uzywania
w tym celu wylgcznie narzedzi, w odniesieniu do ktorych posiada licencje
(oryginalnego oprogramowania).

Uczestnik przesytajgc projekt etykiety potwierdza, iz wszelkie wykorzystane w nim
elementy, w szczegodlnosci zdjecia, sg jego autorstwa lub posiada do nich prawa
oraz nie naruszajg one praw osoéb trzecich.

Nabycie przez Organizatora praw autorskich do nagrodzonych projektow etykiet
nastepuje na zasadach okreslonych w pkt 3.7. ponizej.

Uczestnicy Konkursu, poza zdjeciami wiasnego autorstwa, majg mozliwosé
wykorzystania przy projektowaniu etykiet takze, a zarazem wytgcznie zdjeC i
elementow grafiki znalezionych w serwisie Shutterstock - www.shutterstock.com (po
odznaczeniu opcji: exclude editorials).

Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu wykluczy¢ z udziatu
w nim, a po jego zakonczeniu takze odmowi¢ wydania nagrody w odniesieniu do
Uczestnika, w stosunku do ktérego powzigt uzasadnione podejrzenie o dziatanie
sprzeczne z niniejszym Regulaminem, w szczegdlnosci manipulowanie wynikami
Konkursu poprzez wtamanie do aplikacji lub serwisu.

Nagrody i zasady ich przyznawania

Oceny projektéw zgtoszonych przez Uczestnikdbw w kazdym z dwoch wariantow
Konkursu, o ktérych mowa w pkt 2.5., dokonywaC bedzie jury trzech
profesjonalnych grafikow (,Jury”), w sktadzie:

a) Pawet Jonca,
b) Piotr Jaworowski,
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¢) Jan Kallweijt,

ktére po zakonczeniu Konkursu — w dniu 6 sierpnia 2008 r., zdecyduje o przyznaniu
nagréd gtownych, o ktorych mowa w pkt 3.3. ponizej oraz internauci, ktorzy w
kazdym tygodniu Konkursu gtosowac bedg mogli na najlepsze projekty online.

W gtosowaniu internautow, swoje gtosy na najlepsze projekty mogg oddawac osoby
nie biorgce udziatlu w Konkursie, ale zarejestrowane na Stronie, jak réwniez
Uczestnicy Konkursu, nie mogg oni jednak gtosowaé na projekt wilasnego
autorstwa.

Z uwzglednieniem powyzszych zastrzezen, kazdy internauta bedzie mogt dokonaé
oceny projektow - najlepszych jego zdaniem w danym tygodniu trwania Konkursu.
Projekty najwyzej ocenione przez wszystkich internautow w danym tygodniu,
prezentowane bedg w sekcji ,Ranking” na Stronie.

Zwyciezca rankigu w danym tygodniu otrzyma w nagrode 10 koszulek z nadrukiem
swojego projektu (w rozmiarach 2xS, 3xM, 3xL i 2xXL).

Projekt nagrodzony w danym tygodniu jako najlepszy, zostanie w ciggu 5 dni od
daty jego wydrukowania umieszczony jako mobilny outdoor prezentowany w
miejscu zamieszkania projektanta przez okres jednego tygodnia.

Rozstrzygniecie gtosowania internautow nastgpi kolejno: 07 lipca 2008, 14 lipca
2008, 21 lipca 2008, 28 lipca 2008 oraz 4 sierpnia 2008. W kazdy z wymienionych
dni, konkurs zostanie rozstrzygniety o godzinie 10.

Po zakonczeniu Konkursu, Jury dokona wyboru szesciu najciekawszych projektow -
po trzy w kazdym z obu wariantow Konkursu, o ktérych mowa w punkcie 2.5.

Zwyciescy Uczestnicy otrzymajg nagrody pieniezne i/lub rzeczowe w postaci:

Zza zajecie pierwszego miejsca - nagrode pieniezng w wysokosci 30.000,00 zt
(stownie: trzydziesci tysiecy ztotych) ktéra ma pomdc Uczestnikowi w realizacji
SWo0jego pragnienia wyrazonego poprzez zwycieski projekt i w ten sposob zostanie
przez niego wykorzystana oraz dodatkowg nagrode pieniezng, o ktérej mowa w pkt
3.4. ponizej; zdobywcy pierwszej nagrody zobowigzujg sie przekazaé
Organizatorowi krotkg pisemng relacje (w miare mozliwosci wraz z dokumentacjg
fotograficzng) z realizacji swojego pragnienia i wyrazajg zgode na jej zamieszczenie
na Stronie;

za zajecie drugiego miejsca - laptop oraz dodatkowg nagrode pieniezng, o ktorej
mowa w pkt 3.4. ponizej;

za zajecie trzeciego miejsca - aparat cyfrowy oraz dodatkowg nagrode pieniezna, o
ktorej mowa w pkt 3.4. ponizej;

Uczestnik Konkursu moze zdobyc¢ tylko jedng z nagrdd przyznawanych przez Jury.
Nagrodzone przez Jury projekty etykiet zostang zamieszczone na produktach marki
TYMBARK oraz w materiatach reklamowych Organizatora.

Przychdd uzyskany przez Uczestnikdw z tytutu przyznania w Konkursie nagrod
okreslonych w punkcie poprzedzajgcym podlega opodatkowaniu ryczattowemu w
wysokosci 10 % wartosci nagrody, zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku
dochodowym od oséb fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. (tekst jednolity - Dz. U. z
2000 r., Nr 14, poz. 176, z p6zn. zm.).

Ptatnikiem wskazanego powyzej podatku jest Organizator. Wydanie nagréd nastgpi
po pobraniu przez Organizatora od Uczestnika podatku, zgodnie z art. 41 ust 7
ustawy o podatku dochodowym od osob fizycznych oraz danych niezbednych do
odprowadzenia podatku dochodowego zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
Organizator ma prawo potraci¢ kwote naleznego podatku z kwoty dodatkowych
nagrod pienieznych.
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Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek inne ewentualne podatki
i optaty, do uiszczenia ktorych, moga by¢é zobowigzani Uczestnicy Konkursu w
zwigzku z udziatem w Konkursie i uzyskaniem nagrod.

Ogtoszenie werdyktu Jury zawierajgcego wyniki Konkursu odbedzie sie online w
pierwszym tygodniu sierpnia 2008 roku.

Nagrodzone projekty bedg prezentowane na Stronie w podsekcji ,Galeria”.
Nagrodzone etykiety =zostang w ciggu tygodnia od ogtoszenia wynikow
przygotowane do druku i wydrukowane w tygodniu nastepnym. Produkty opatrzone
zwycieskimi etykietami w sklepach pojawig sie pod koniec sierpnia 2008 roku.

Po ogtoszeniu wynikéw, do zwycieskich Uczestnikdw Konkursu wystana zostanie
pocztg elektroniczng wiadomos¢ - na adres e-mail podany w chwili rejestracji na
Stronie z prosbg o podanie imienia i nazwiska, adresu zamieszkania oraz numeru
telefonu w terminie 14 dni od dnia otrzymania wiadomosci w celach zwigzanych w
szczegolnosci z wydaniem, odbiorem oraz rozliczeniem nagrod. Uczestnicy
Konkursu majg prawo do wgladu w swoje dane, prawo do ich poprawiania i
uzupetniania. Po bezskutecznym uptywie wskazanego terminu Uczestnik traci
prawo do nagrody, a Organizator nie bedzie zobowigzany do jej przyznania innemu
Uczestnikowi. W sytuacji, gdyby zwyciezca nagrody z jakichkolwiek wzgledow nie
mogt podac swoich danych przy wykorzystaniu konta utworzonego przy rejestracji
w Konkursie, ma on prawo skontaktowac sie telefonicznie z Organizatorem w tej
kwestii.

Postanowienia niniejszego Regulaminu stanowig przyrzeczenie publiczne w
rozumieniu art. 919 — 921 kodeksu cywilnego (Dz. U. z 1964 r., Nr 16, poz. 93).
Organizator (przyrzekajgcy nagrode) zastrzega, ze z chwilg wydania nagrdd, o
ktorych mowa w punktach 3.2. i 3.3., nabywa autorskie prawa majatkowe do
nagrodzonych projektow etykiet, bez ograniczen terytorialnych, na czas trwania
ochrony, na nastepujacych polach eksploataciji:

. utrwalenie i zwielokrotnienie - wytworzenie dowolng technikg jego egzemplarzy w

tym w szczegodlnosci technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
audiowizualng, technikg cyfrowa,

. wprowadzenie do obrotu,
. wykorzystanie catosci i pojedynczych elementow etykiety dla potrzeb stworzenia

dowolnych materiatéw reklamowych (reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych
rozmiarach, materiaty okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach
materiatdw reklamowych, poprzez ich utrwalanie i zwielokrotnianie technikami
opisanymi w lit. a powyzej, oraz wprowadzenie do obrotu, najem, uzyczenie, a
takze publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

. rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet poprzez wprowadzenie do

pamieci komputera bez wzgledu na ilos¢ nadan, emisji, wytworzonych egzemplarzy.

. tworzenie i rozpowszechnianie utworéw zaleznych, dokonywanie opracowania

etykiety, w tym w szczegdlnosci modyfikowanie etykiety, dokonywania korekt,
przerébek, adaptacji etykiety, swobodnego tagczenia etykiety z innymi utworami bez
nadzoru autorskiego, wedle swobodnego uznania Organizatora;.

Reklamacje i roszczenia

Reklamacje co do przebiegu Konkursu moga byc¢ zgtaszane listem poleconym na
adres Organizatora podany w punkcie 1.1. Regulaminu.

Prawo ztozenia reklamaciji przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

Organizator rozpatrywac bedzie reklamacje uczestnikdw na podstawie Regulaminu.
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Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika
jak rowniez dokfadny opis i wskazanie przyczyny reklamaciji.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia ich
doreczenia Organizatorowi.

Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest ostateczna i wigzaca.
Uczestnik o decyzji Organizatora zostanie powiadomiony na adres podany w
reklamacji w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia reklamaciji.

Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialno$ci za nieprawidtowe wypetnienie
przez Uczestnikow zgtoszen rejestracyjnych, zmiane miejsca pobytu Uczestnika w
czasie trwania Konkursu lub zmiane innych danych zawartych w zgtoszeniu,
uniemozliwiajgcg odszukanie laureata.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu rekojmi za wady fizyczne
przyznanych nagréd.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za doreczenie, w tym jego terminowosc,
nagrod i przesytek, a takze za wszelkie inne dziatania Poczty Polskiej lub
zaangazowane;j firmy kurierskiej.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos$¢ odbioru nagrody z
przyczyn lezacych po stronie Uczestnika.

Postanowienia koncowe

Wszelkie spory powstate w zwigzku z wykonaniem zobowigzan zwigzanych z
Konkursem beda rozstrzygane przez sad wiasciwy dla siedziby Organizatora.
Prawa i obowigzki Organizatora i Uczestnikdw Konkursu okreslone sg wytgcznie w
niniejszym Regulaminie oraz bezwzglednie obowigzujacych przepisach prawa.
Wszelkie informacje o Konkursie dostepne w materiatach reklamowych majg
charakter wytacznie informacyjny.

Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w serwisie Strony.
Organizator bedzie prowadzit rejestr autorow zdjec. Ich rejestracjia ma na celu
zapewnienie bezpieczenstwa i funkcjonalnosci serwisu. Rejestr wykorzystywany
bedzie przez Organizatora wylgcznie w celu poprawnego przeprowadzenia
Konkursu.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany terminu Konkursu, jego przerwania
oraz zakonczenia przed uptywem terminu okreslonego w pkt 1.3. lub zmiany
postanowien niniejszego Regulaminu.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy
kodeksu cywilnego. Sprawy nieuregulowane w Regulaminie i kodeksie cywilnym
lezg w gestii Organizatora.

Administratorem zbioru danych osobowych, o ktérych mowa w pkt 3.6. jest
Organizator. Przetwarzanie danych zostato — stosownie do postanowien art. 31
ustawy o ochronie danych osobowych, powierzone Agenciji.

Niniejszy Konkurs, ktérego warunki zostaty okreslone przez Organizatora powyzej
nie jest "loterig fantowq", "zaktadem wzajemnym", "loterig promocyjng" ani inng gra
losowg, ktérych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 29
lipca 1992 o grach i zaktadach wzajemnych (tekst jednolity - Dz. U. z 2004 r., Nr 4,
poz. 27, z p6zn. zm.).



